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PROMOCION LATAM - POLITICA DE DESCUENTOS / DESCONTOS
Aplicables solo para las entradas realizadas y abonadas antes del 15 de agosto 2025.
Aplicdvel somente para registros comprados e pagos antes de 15 de agosto de 2025.

CANTIDAD DESCUENTO
Entre 4 y 5 entradas / registros 5%
Entre 6y 7 entradas / registros 10%
8 6 mas entradas / registros 15%
SECCIONES / SECOES
A. Productos Rx H. Salud Animal — Satde Animal
B. OTC’s I. Relaciones Publicas - relacées publicas
C. Dispositivos Médicos J. Autopublicidad - autopromocdo
D. Medical Marketing K. Disefio - Design
E. Salud Digital — Satde Digital L. Innovacion - inovacdo
F. Institucionales - institucionais M. Craft - Artesanato
G. Enfermedades - Doencas

A. Obras relacionadas con productos farmacéuticos de prescripcion.

En esta categoria se encuadran obras relacionadas con promocion, lanzamientos o relanzamientos de
productos farmacéuticos o nutricionales de prescripcion médica, bajo todo tipo de soportes o canales.

Se entiende por campafia cuando se hayan utilizado al menos dos elementos diferentes entre grdfica,
digital, audiovisual...

Essa categoria inclui trabalhos relacionados a promog¢do, ao lancamento ou ao relancamento de produtos
farmacéuticos ou nutricionais com prescricdo médica, em todos os tipos de midia ou canais. Uma
campanha é entendida como quando pelo menos dois elementos diferentes foram usados: grdfico, digital,
audiovisual...

Al- Campafias (Aspid Oro y Plata). 390 € euros
A2- Grafica 340 € euros
A3- Digital. 340 € euros


https://www.bespokeadvertising.com.mx/
https://mx.havas.com/es/havas-life/
https://www.polarmultimedia.com/
https://www.sohin.mx/

A4- Audiovisual. 340 € euros

B. Obras relacionadas con productos de autocuidado, suplementos, (OTC’s)... de
venta sin receta médica

En esta categoria se encuadran obras relacionadas con promocion, lanzamientos o relanzamientos de
productos farmacéuticos de autocuidado, suplementos alimenticios, OTC’s... de venta libre (sin receta) bajo
todo tipo de soportes o canales.

Se entiende por campaiia cuando se hayan utilizado al menos dos elementos diferentes entre grdfica,
digital, audiovisual, RRSS...

Se subiran al servidor en formato MP4. Los spots pueden haberse emitido tanto en TV como en medios
digitales.

Essa categoria inclui trabalhos relacionados a promogdo, ao langamento ou ao relancamento de produtos
farmacéuticos ou nutricionais para autocuidado e vendas sem prescri¢cdo médica em todos os tipos de
midia ou canais.

Uma campanha é entendida como quando pelo menos dois elementos diferentes foram usados, incluindo
grdficos, digitais, audiovisuais, RRSS...

Eles serdo carregados no servidor em formato MP4. Os antuncios podem ter sido transmitidos tanto na TV
quanto na midia digital.

B1- Campafias (Aspid Oro y Plata). 390 € euros
B2- Spots TV. (Aspid Oro y Plata). 390 € euros
B3- Grafica 340 € euros

B4- Digital. 340 € euros

B5- Audiovisual. 340 € euros

B6- Redes Sociales. 340 € euros

C. Dispositivos Médicos (medical devices)
En esta categoria se encuadran dispositivos médicos como aparatos médicos, dispositivos, equipos,
implantes, reactivos, diagndsticos, etc, ya sean estos dispositivos invasivos, como no invasivos.
Essa categoria inclui dispositivos médicos, como aparelhos médicos, dispositivos, equipamentos, implantes,

reagentes, diagndsticos etc., invasivos ou néo invasivos.

C1- Campaiias (Aspid Oro y Plata). 390 € euros
C2- Pieza individual. 340 € euros

D. Medical Marketing

En las categorias D1 y D2 es obligatorio subir al servidor un documento pdf con la siguiente informacion de cada
programa que se presente a los premios.

Descargar archivo.

Cudles fueron los objetivos especificos del programa.

A quién fue dirigido (Médicos generales, médicos especialistas, enfermeria, farmacéuticos...)

¢El evento fue 100% online, 100% presencial o hibrido?

Lugar donde se impartio.

Nombre de la Plataforma online que se utilizé (en su caso).

Si fue online, en todo o en parte, y todavia es accesible, indique la URL y las claves temporales de acceso.

Si fue online, en todo o en parte, qué nivel de interactividad se ofrecio (foros de discusién, sesiones de

preguntas y respuestas, etc.).

8. Sifue online, en todo o en parte, ¢ Hubo recursos disponibles para que los participantes aprendieran a
navegar por la plataforma?

9. Sifue online, en todo o en parte, ¢hubo fechas limite estrictas o fue un formato mds flexible?

N U WNR


https://docs.google.com/document/d/1iI_y6Zpqw9mEAhhisuDR1AqmplYVsHbJ/edit?usp=sharing&ouid=111568043940258988607&rtpof=true&sd=true
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28.

Si fue online, en todo o en parte, éSe fomentd la interaccidon entre los participantes para el aprendizaje
colaborativo?

Avales que tuvo el programa (en su caso).

Si el programa tenia valor curricular indique los puntos o créditos que se conseguian al finalizarlo.
Fecha de inicio.

Duracion de la formacion.

¢El programa tiene continuidad en el tiempo, o empezd y acabd?

Numero de profesionales sanitarios que participaron.

Quiénes fueron los instructores o facilitadores.

Coémo se alinearon los objetivos con las necesidades del personal sanitario.

Qué temas se cubrieron en el programa.

Qué metodologia se utilizo.

Cémo se asegurd la participacion activa de los asistentes.

Cudl fue el sistema de evaluacion de los participantes antes y después de la formacion.

Qué recursos diddcticos se proporcionaron.

Cémo se recolecto el feedback de los participantes sobre el programa.

éSe realizo algun tipo de seguimiento?

¢Cudl fue la tasa de finalizacion del curso?

Costo economico del programa.

éLos profesionales que participaron tuvieron que pagar alguna cantidad?

Nas categorias D1 e D2, é obrigatdrio fazer o upload de um arquivo pdf com as seguintes informagdes para o

servido.
Descargar archivo.
1. Quais eram os objetivos especificos do programa.
2. Quem era o publico-alvo (clinicos gerais, médicos especialistas, enfermeiros, farmacéuticos, etc.)?
3. o evento foi 100% on-line, 100% presencial ou hibrido?
4. Onde foi realizado?
5. Nome da plataforma on-line que foi usada (se aplicdvel).
6. Se estava on-line e ainda estd acessivel, indique o URL e as chaves de acesso tempordrio.
7. Se foi on-line, qual foi o nivel de interatividade oferecido (foruns de discussdo, sessées de perguntas e
respostas, etc.)?
8. Se for on-line, havia recursos disponiveis para que os participantes aprendessem a navegar na

plataforma?
9. Seon-line, havia prazos rigidos ou era um formato mais flexivel?
10. Se for on-line, a interagdo entre os participantes foi incentivada para o aprendizado colaborativo?
11. Endossos que o programa teve (se houver).
12. Se o programa teve valor curricular, indique os pontos o créditos obtidos apds a conclusdo.
13. Data de inicio.
14. Duragdo do treinamento.
15. O programa teve continuidade ao longo do tempo ou teve inicio e fim?
16. Numero de profissionais de satde que participaram.
17. Quem foram os instrutores ou facilitadores?
18. Como os objetivos foram alinhados com as necessidades da for¢a de trabalho de saude.
19. Quais topicos foram abordados no programa.
20. Qual foi a metodologia utilizada.
21. Como foi garantida a participagdo ativa dos participantes.
22. Qual foi o sistema de avaliagdo dos participantes antes e depois do treinamento?
23. Quais recursos de treinamento foram fornecidos?
24. Como foi coletado o feedback dos participantes sobre o programa?
25. Houve algum acompanhamento?
26. Qual foi a taxa de concluséo do curso?
27. Custo financeiro do programa.
28. Os profissionais que participaram tiveram de pagar algum valor?

D1- Programas de formacidn acreditada (Aspid Oro y Plata). 390 € euros

En esta categoria se encuadran obras relacionadas exclusivamente con programas de formacion médica o
farmacéutica que hayan sido acreditados por instituciones o autoridades sanitarias. Se excluyen de esta
categoria los programas de formacion para Redes de Ventas.


https://docs.google.com/document/d/1iI_y6Zpqw9mEAhhisuDR1AqmplYVsHbJ/edit?usp=sharing&ouid=111568043940258988607&rtpof=true&sd=true

Esta categoria inclui trabalhos relacionados exclusivamente a programas de treinamento médico ou
farmacéutico, em qualquer forma, que tenham sido credenciados por instituicdes ou autoridades de saude.

Os programas de treinamento para redes de vendas estdo excluidos dessa categoria.

D2- Programas de formacién no acreditada y servicios cientificos prestados a profesionales. (Aspid Oro y
Plata). 390 € euros
En esta categoria se encuadran servicios multisoporte dirigidos a profesionales sanitarios, como servicios
de formacion médico-sanitaria no acreditada, documentos de consenso, guias clinicas, etc.
Essa categoria inclui servigos de suporte multiplo destinados a profissionais de saude, como servigos de

treinamento médico-sanitdrio néo credenciados, documentos de consenso, diretrizes clinicas, etc.

D3- Programas de apego o apoyo a pacientes (Aspid Oro y Plata). 390 € euros
En esta categoria se encuadran programas de educacidn, concienciacion o seguimiento al paciente,
cuyo objetivo sea apoyarle en el diagndstico o el acceso y adherencia al tratamiento, para que de
esta manera pueda alcanzar una mejor calidad de vida.
Essa categoria inclui programas de educagdo, conscientizagdo ou monitoramento de pacientes com o
objetivo de apoid-los no diagndstico, no acesso ou na ades@o ao tratamento, para que possam ter uma

melhor qualidade de vida.

D4- Estrategias de posicionamiento de producto basadas en evidencia cientifica .340 € euros

En esta categoria se evaluard la toma de decisiones adoptadas sobre el mejor lugar a ocupar con un
medicamento, dentro del esquema terapéutico de una indicacion clinica o de un problema de salud
especifico, y siempre partiendo de datos con evidencia cientifica contrastada y que supongan una mejora
frente a la competencia en el tratamiento de la indicacidn o problema de salud.

Essa categoria avalia as decisdes tomadas sobre o melhor lugar para ocupar com um medicamento,
dentro do esquema terapéutico de uma indicagdo clinica ou de um problema de saude especifico, e
sempre com base em dados com evidéncia cientifica comprovada e que representem uma melhoria em
relagéio a concorréncia no tratamento da indica¢éo ou do problema de saude.

D5- Reuniones con profesionales sanitarios organizadas por el propio laboratorio. 340 € euros
En esta categoria se encuadran la organizacion, reuniones, congresos, o acciones comerciales organizadas
por el propio laboratorio, al margen de los congresos de sociedades cientificas y que no consistan en
programas de formacion médica.
El Jurado evaluard principalmente estos aspectos clave:
Objetivos de la reunidn, contenido cientifico, participacion de los asistentes, claridad/transparencia, calidad
de los materiales y puesta en escena/innovacion.
Essa categoria inclui a organizagdo de reunides, congressos ou a¢des comerciais organizadas pelo proprio
laboratdrio, além de congressos de sociedades cientificas e que néGo consistem em programas de
treinamento medico.
O juri avaliard principalmente os seguintes aspectos principais:
Objetivos da reunido, contetdo cientifico, participagcdo dos participantes, clareza/transparéncia, qualidade
dos materiais e apresentacdo/inovagdo.

D6- Acciones en congresos de sociedades profesionales o cientificas. 340 € euros
En esta categoria se encuadran la organizacion de acciones promocionales en congresos o reuniones de
sociedades cientificas.
Essa categoria inclui a organizagdo de atividades promocionais em congressos ou reunibes de sociedades

cientificas.

D7- Gamificacidn en Salud. 340 € euros
En esta categoria se encuadran obras digitales de gamificacion. Es imprescindible indicar en la ficha de
inscripcion, las direcciones electrénicas de los sites, passwords, etc, si los hubiere. Es muy aconsejable que



esta categoria se suba al servidor, junto a la ficha de inscripcidn, un video en formato MP4 con la
explicacion de la campaifa dirigida al Jurado. Dicho video no puede durar mds de tres minutos.

Esta categoria inclui trabalhos de gamificagdo digital. E essencial indicar no formuldrio de inscricéio os
enderegos eletrénicos dos sites, senhas, etc., se houver. E altamente recomenddvel que, nesta categoria,
juntamente com o formuldrio de inscricdo, um video em formato MP4 seja carregado no servidor com a

explicagdo da campanha dirigida ao juri. Esse video ndo pode ter mais de trés minutos.

E. Salud Digital

E1. Soluciones digitales. (Aspid Oro y Plata) 390 € euros
En esta categoria se pueden presentar aplicaciones o soluciones digitales que implementen tecnologias
de la informacion y la comunicacion en el dmbito de la medicina y otras profesiones de la salud, que
ayuden a gestionar enfermedades, riesgos, acceso o necesidades no cubiertas en la actualidad en el
ambito sanitario.
Las obras presentadas no deben tratarse de proyectos y deben estar comercializadas o puestas a
disposicion. En caso de que esté accesible a través de Internet, debe indicarse la URL y claves de acceso,
en su caso.
El Jurado, en los casos donde aplique, atenderd para la evaluacion de las obras presentadas a los
siguientes criterios:

1. Impacto en la salud y resultados clinicos

o Criterio: ¢La solucion ha demostrado mejorar la gestion de enfermedades, reducir riesgos o
atender necesidades no cubiertas en el ambito sanitario?

o Evidencia esperada: Datos clinicos, métricas de mejora en salud (como adherencia al
tratamiento, reduccién de hospitalizaciones) o testimonios de profesionales de la salud.

2. Innovacion tecnolégica y usabilidad

o Criterio: ¢La aplicacidn o solucidn utiliza de manera innovadora tecnologias de la informacién y
comunicacion (TIC) como IA, telemedicina, wearables, entre otros? ¢ Es facil de usar para
pacientes y profesionales?

o Evidencia esperada: Nivel de innovacion tecnolégica, disefio intuitivo y accesibilidad de la
plataforma o aplicacidn.

3. Alcance y accesibilidad

o Criterio: ¢La solucidn estd disponible para distintos tipos de usuarios (pacientes, médicos,
instituciones)? ¢ Facilita el acceso a poblaciones vulnerables o con necesidades no cubiertas?

o Evidencia esperada: Numero de usuarios, mercados disponibles, integracién en sistemas de
salud o distribucién en entornos especificos.

4. Sostenibilidad y aspecto comercial

o Criterio: ¢La solucién estd comercializada de manera sostenible y tiene potencial de crecimiento
0 expansion? ¢ Cuenta, a priori, con un modelo de negocio viable?

o Evidencia esperada: Reporte de ventas, adopcidn en instituciones sanitarias, respaldo financiero
o alianzas estratégicas conseguidas.

Esta categoria estd aberta a aplicativos ou solugdes digitais que implementem tecnologias de informagdo e
comunica¢éo no campo da medicina e de outras profissdes da saude, que ajudem a gerenciar doengas,
riscos, acesso ou necessidades ndo cobertas atualmente no campo da saude.

Os trabalhos enviados ndo devem ser projetos e ndo devem ser comercializados ou disponibilizados. Se for
acessivel pela Internet, o URL e os codigos de acesso, se aplicdvel, deverdo ser indicados.

O Juri, quando aplicdvel, levard em conta os seguintes critérios para a avaliagéo dos trabalhos enviados:

1. impacto na saude e nos resultados clinicos



- Critério: a solugdo demonstrou melhorar o gerenciamento de doengas, reduzir riscos ou atender a
necessidades ndo atendidas no ambiente de saude?
- Evidéncia esperada: dados clinicos, métricas de melhoria da satde (como adesdo ao tratamento,
redugdo de hospitalizacbes) ou depoimentos de profissionais de saude.

2. Inovagdo tecnoldgica e usabilidade
- Critério: O aplicativo ou a solugdo faz uso inovador de tecnologias de informagdo e comunicagdo (ICT),
como IA, telemedicina, wearables, etc.? E fdcil de usar para pacientes e profissionais?
- Evidéncia esperada: Nivel de inovagdo tecnoldgica, design intuitivo e acessibilidade da plataforma ou
aplicativo.

3. Escopo e acessibilidade
- Critério: A solugdo estd disponivel para diferentes tipos de usudrios (pacientes, médicos, instituicées) e
facilita o acesso a populagées vulnerdveis ou com necessidades ndo atendidas?
- Evidéncia esperada: numero de usudrios, mercados disponiveis, integracdo aos sistemas de saude ou
distribuicdo em ambientes especificos.

4. Sustentabilidade e aspecto comercial
- Critério: A solugdo é comercializada de forma sustentdvel e tem potencial de crescimento ou
expansdo? Ela tem, a priori, um modelo de negdcios vidvel?
- Evidéncia esperada: relatdrio de vendas, adogdo em instituigées de satde, apoio financeiro ou
aliangas estratégicas alcangadas.

F. Campaiias institucionales o corporativas

F1- Campafias (Aspid Oro y Plata). 390 € euros
En esta categoria se encuadran camparias o acciones de comunicacion institucional o corporativa
de empresas o servicios, nunca sobre patologias o productos farmacéuticos. En esta categoria NO
se pueden presentar campanias de RR.PP. o de Street Marketing.
Esta categoria inclui campanhas ou agbes de comunicagdo institucional ou corporativa de
empresas ou servigos, nunca sobre patologias ou produtos farmacéuticos. Campanhas de RP ou
Street Marketing NAO podem ser inscritas nesta categoria.

G. Campanas sobre enfermedades o patologias

G1- Campafias (Aspid Oro y Plata). 390 € euros
En esta categoria se encuadran campafas de comunicacion asociadas exclusivamente a patologias
y que no relacionen directamente farmaco alguno.
Esta categoria inclui campanhas de comunicagéo associadas exclusivamente a patologias e néo
diretamente relacionadas a qualquer medicamento.

H. Salud Animal

H1- Salud Animal (Aspid Oro y Plata). 390 € euros
En esta categoria se encuadran obras o piezas relacionadas exclusivamente con productos o servicios
veterinarios. Su comunicacion puede haberse dirigido tanto a veterinarios, clinicas veterinarias,
consumidores, como al publico en general.
Essa categoria inclui trabalhos ou pecas relacionados exclusivamente a produtos ou servigos veterindrios.
Sua comunicagdo pode ter sido dirigida a veterindrios, clinicas veterindrias, consumidores, bem como ao
publico em geral.

I. Relaciones Publicas y Comunicacion
I1- Campanias de RR.PP. (Aspid Oro y Plata). 390 € euros



En esta categoria se encuadran campafias de relaciones publicas focalizadas en cualquier tipo de target. Se
valorard la capacidad de movilizacion de personas o colectivos en un evento o accion especifica y el uso
efectivo de los medios de comunicacion.

Essa categoria inclui campanhas de relagdes publicas focadas em qualquer tipo de publico alvo. Serd
avaliada a capacidade de mobilizar pessoas ou grupos em um evento ou agdo especifica e o uso eficaz da
midia.

I2- Comunicacion Interna (Aspid Oro y Plata). 390 € euros
En esta categoria se encuadran eventos o campariias relacionadas con la promocion de lanzamientos o
relanzamientos de productos farmacéuticos o sanitarios, que hayan sido dirigidas exclusivamente a los
profesionales del propio laboratorio farmacéutico que ha lanzado o relanzado el producto. También se
pueden incluir en esta categoria acciones de motivacion empresarial o de promocion de la salud, dirigidas a
los empleados del laboratorio, que no estén relacionadas con ningun producto en concreto.
Incluem-se nessa categoria os eventos ou campanhas relacionadas a promogdo de lancamentos ou
relangamentos de produtos farmacéuticos ou de saude, voltados exclusivamente para os profissionais do
laboratdrio farmacéutico que langou ou relangou o produto. Também podem ser incluidas nessa categoria
acdes de motivagGo empresarial ou de promocgdo da saude voltadas para os funciondrios do laboratdrio,

que ndo estejam relacionadas a nenhum produto especifico.

I3- Acciones de Street Marketing. 340 € euros
En esta categoria se encuadran camparias de Street Marketing. Se considera que una campafa es de
Marketing en calle cuando la accion se desarrolla en un espacio publico sin convocatoria ni publicidad
previa y que se ejecuta por sorpresa ante la audiencia.
Essa categoria inclui campanhas de Street marketing. Uma campanha é considerada de Marketing de Rua
quando a ag¢do ocorre em um espago publico sem anuncio ou publicidade prévia e é executada de surpresa
na frente do publico.

J. Autopublicidad de agencia
J1- Campaiias de autopublicidad (Aspid Oro y Plata). 390 € euros

En esta categoria se encuadran acciones o campafias relacionadas exclusivamente con autopromociones
de agencia, sean bajo el soporte que sean.
Essa categoria inclui acées ou campanhas relacionadas exclusivamente a autopromocgdes de agéncias,

independentemente do meio.

K. Diseno

K1- Proyectos de identidad corporativa (Aspid Oro y Plata). 390 € euros
En esta categoria se encuadran logotipos y proyectos de identidad corporativa o desarrollo grdfico de
imagen corporativa multisoporte.
Essa categoria inclui logotipos e projetos de identidade corporativa ou o desenvolvimento grdfico de uma

imagem corporativa sélida ou com vdrios suportes.

K2- Packaging. 340 € euros

K3- Disefio de stands. 340 € euros
En la categoria de stands, debe subirse al servidor fotografias o video del stand, en la ubicacion real donde
se expuso.
Na categoria de estandes, as fotografias o video do estande, no local real onde foi exposto, devem ser

carregadas no servidor.



K4- Publicidad Exterior 340 € euros
En esta categoria hay que presentar fotografias del escaparate, del PLV, de los anuncios espectaculares,
marquesinas, etc.

Nessa categoria, devem ser enviadas fotografias da vitrine da loja, do PDV, de outdoors etc.

L. Innovacion

L1- Casos de Innovacion (Aspid Oro y Plata). 390 € euros
En esta categoria se encuadran proyectos, productos o servicios que introduzcan alguna novedad
relevante en el contexto o mercado donde pretende actuar. Tiene que tratarse de la aplicacion de nuevas
ideas, productos, conceptos, servicios o nuevas prdcticas a una determinada cuestion, actividad o
servicio, con la intencion de ser utiles para el incremento de la productividad o de la resolucion de
necesidades no cubiertas hasta ese momento. Los proyectos presentados en esta categoria han de estar
relacionados con el dmbito sanitario.
Essa categoria inclui projetos, produtos ou servigos que introduzam uma novidade relevante no contexto ou
no mercado em que pretendem atuar. Deve envolver a aplicagdo de novas ideias, produtos, conceitos,
servigos ou novas prdticas a uma questdo, atividade ou servigo especifico, com a intengdo de ser util para
aumentar a produtividade ou resolver necessidades que ndo tenham sido atendidas até entdo. Os projetos
enviados nessa categoria devem estar relacionados ao setor de saude.

M. Craft

M1- Craft. (Aspid Oro y Plata). 390 € euros

En estas categorias se evalua la ejecucion de una pieza u obra, reconociendo el talento creativo y la
técnica empleada en su produccion, asi como la contribucion de la ejecucion para elevar la idea y su
éxito.

Se busca reconocer el valor de técnicas y recursos, como el uso de la IA, la direccion de arte, ilustracion,
fotografia, redaccion o cinematografia.

Se debe indicar en la ficha de inscripcion de la pieza u obra qué aspectos concretos de la misma ha de
evaluar el Jurado.

Essas categorias avaliam a execu¢do de uma pec¢a ou trabalho, reconhecendo o talento criativo e a
técnica empregada em sua produgdo, bem como a contribuigcdo da execugdo para elevar a ideia e seu
sucesso.

Ela busca reconhecer o valor das técnicas e dos recursos, como o uso de IA, de dire¢do de arte,
ilustragdo, fotografia, redagdo ou cinematografia.

Os aspectos especificos da peg¢a ou do trabalho a serem avaliados pelo juri devem ser indicados no
formuldrio de inscrigdo.

ASPID DE PLATINO A LA CREATIVIDAD
Este premio se otorgara, segun votacién del Jurado de Creatividad, entre todas las obras presentadas en
esta edicion y que hayan pasado la Short List Platino. Los miembros del Jurado que estén vinculados con
las obras finalistas, en el proceso de valoracidn deberan ausentarse de la sesidn. En caso de empate, el
Jurado volvera a votar sobre las obras empatadas hasta proclamar el ganador. En caso de persistir el
empate, el voto de calidad del Presidente del Jurado de Creatividad, designara la obra ganadora. En el
caso de que el Presidente del Jurado estuviera vinculado con alguna de las obras a desempatar, o de su
ausencia por fuerza mayor, el voto de calidad sera emitido por el Comité Ejecutivo de los Premios Aspid.
Esse prémio serd concedido, conforme votacgdo do Juri de Criatividade, entre todos os trabalhos enviados
nesta edicdo e que tenham passado pela Platinum Short List. Os membros do Juri que estiverem vinculados
aos trabalhos finalistas no processo de julgamento deverdo estar ausentes da sessdo. Em caso de empate,
o Juri votard novamente nos trabalhos empatados até que o vencedor seja proclamado. Em caso de
empate, o voto de qualidade do Presidente do Juri de Criatividade decidird o vencedor. Caso o Presidente



do Juri esteja vinculado a uma das obras empatadas, ou se estiver ausente por motivo de forca maior, o

voto de qualidade serd dado pelo Comité Executivo do Prémio Aspid.

PREMIO ESPECIAL AL ANUNCIANTE DEL ANO
Este premio se otorgard a aquel anunciante que haya conseguido mas premios Aspid en total. En caso de
empate, sera ganador aquel anunciante que haya conseguido mas oros, platas, etc.
Esse prémio serd concedido ao anunciante que tiver conquistado o maior numero de prémios Aspid no
total. Em caso de empate, o vencedor serd o anunciante que tiver conquistado o maior numero de prémios

ouro, prata, etc.

PREMIO ESPECIAL A LA AGENCIA DEL ANO
Este premio se otorgard la agencia o agencias que se sitlen en el primer lugar del ranking o palmarés.
Esse prémio serd concedido a agéncia ou agéncias que ficarem em primeiro lugar na ranking o

classificagdo.

PREMIO ESPECIAL A LA AGENCIA MAS PREMIADA
Este premio se otorgarad la agencia que haya ganado mds premios Aspid en total. En caso de empate,
ganara la agencia que haya quedado mejor situada en el ranking o palmarés. En caso de que este premio
recaiga en la misma agencia premiada como Agencia del Afio, este premio no se otorgara.
Esse prémio serd concedido a agéncia que tiver conquistado o maior numero de prémios Aspid no total. Em
caso de empate, a agéncia com a classificagdo mais alta serd a vencedora. Caso esse prémio seja

concedido a mesma agéncia que ganhou o prémio Agency of the Year, esse prémio ndo serd concedido.

OBSERVACIONES GENERALES
Haga que su inscripcidn sea exitosa. Faca com que seu registro seja bem-sucedido.

1. Seadirecto. Presente su historia en un estilo facil de seguir con un minimo de hipérboles. El
nexo entre los desafios estratégicos, los objetivos, la gran idea, las ejecuciones creativas y los
resultados debe ser claro en el video caso que se presente.

2. Sea conciso. Utilice el espacio establecido en la Ficha de Inscripcidn y respete el limite de
extensién. Tenga en cuenta que los Jurados tienden a no leer textos demasiado extensos.

3. Incluya las imagenes los diferentes materiales de la campafia. Los jurados necesitan ver los
diferentes materiales utilizados (sobre todo en campafias integrales).

4. Conozca las reglas. Revise los requerimientos de formatos y de inscripcidén antes de subir sus
obras o campaiias. Revise las definiciones de las categorias para asegurarse de que su
campaia esté correctamente inscrita.

5. Asegurese de que su inscripciéon NO incluya el nombre de ninguna agencia en los materiales
creativos y videos explicativos. Los Premios Aspid son una competencia anénima.

6. Provea traducciones al portugués o espafiol en las fichas de inscripcion (no obligatorio, pero
si conveniente).

7. NO lo escriba todo en Mayusculas.

8. Los videos explicativos de la obra no pueden durar mas de 3 minutos y deben ceiiirse a
explicar la obra en la categoria en que se presenta, es decir, por ejemplo, una entrada en la
categoria de Grafica no deberia explicar toda la campaia integral; deberia cefiirse a la
produccion grafica y no aprovechar el video de la campafiia integral.

9. Optimice los videos. Un video de 3 minutos no deberia pesar mdas de 100 Mb. Tenga en
cuenta que los archivos muy grandes pueden ralentizar la visualizacion del video con cortes e
intermitencias desagradables. No corra ese riesgo. Optimice el tamafo del archivo del video
antes de subirlo a nuestro servidor.



1. Sejadireto. Apresente sua histéria em um estilo facil de acompanhar, com um minimo de
hipérbole. A ligacdo entre os desafios estratégicos, os objetivos, a grande ideia, as execucdes
criativas e os resultados deve ficar clara no video que vocé apresentar.

2. Seja conciso. Use o espaco fornecido no Formuldrio de Inscri¢do e respeite o limite de tamanho.
Observe que os jurados tendem a nao ler textos longos.

3. Inclua imagens dos diferentes materiais da campanha. Os jurados precisam ver os diferentes
materiais usados (em campanhas integradas).

4. Conhega as regras. Revise os requisitos de formatacado e inscricdo antes de fazer o upload de seu
trabalho ou campanha. Verifique as definicdes de categoria para ter certeza de que sua campanha
foi inserida corretamente.

5. Certifique-se de que sua inscricio NAO inclua o nome de nenhuma agéncia em materiais criativos
e videos explicativos. O Prémio Aspid é uma competi¢cdo andnima.

6. Forneca tradugdes para o portugués ou espanhol nos formularios de inscricdo (ndo é obrigatdrio,
mas é desejavel).

7. NAO escreva tudo em letras maiusculas.

Os videos explicativos do trabalho ndao podem ter mais de 3 minutos e devem se limitar a
explicar o trabalho na categoria em que ele é apresentado, ou seja, por exemplo, uma inscricdao na
categoria Grafica ndo deve explicar toda a campanha integral; ela deve se limitar a produgdo
grafica e ndo aproveitar o video da campanha integral.

9. Otimize os videos. Um video de 3 minutos ndo deve ter mais de 100 Mb. Observe que arquivos
muito grandes podem tornar a exibi¢do do video mais lenta, com cortes desagradaveis e
intermiténcia. Nao corra esse risco. Otimize o tamanho do arquivo do video antes de carregda-lo
em nosso servidor.

Dudas y consultas: Perguntas e duvidas
latam@premiosaspid.lat
Mobile/Whatsapp +34 653854919
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